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naéti kad a daruj

Portus Praha a dotcom advertising davaji mentalné znevyhodnénym sanci

Start 23. rocniku sbirky AKCE CIHLA doprovazi marketingova kampan s TV spotem, kterou pro
Portus pripravila agentura dotcom advertising. O produkci prvni hraného televizniho spotu,
ktery se natacel v prazském divadle ABC s klienty Portusu, se postarala AZN kru a UMG
Production.

Neziskova organizace Portus Praha se uz vice jak 20 let zabyva podporou lidi s mentalnim postizenim. Diky
prodanym cihlam v celostatni beneficni sbirce s ndazvem AKCE CIHLA pomaha k samostatnéjsimu zivotu svych
klientd bez vyclenéni.

Plvodné prazska sbirka se postupné rozsifila i do dalSich mést po celé republice a uplynulé roky také do
online prostoru pod nazvem e-cihla. NemozZnost prodavat cihly v ulicich v letech 2020-2021 podnitila vznik
virtualnich e-cihel, které si lidé mlzou koupit v libovolné vysce a kdykoliv.

.1 kdyz se cely svét zastavil, zZivot plynul dal, a bylo potfebné i nadale pomahat lidem se zdravotnim
znevyhodnénim, zejména rekonstrukci stavajicich zafizeni chranéného bydleni ve Slapech nebo zakoupenim
dalSich potrebnych véci," fika Gabriela Stépankova, reditelka organizace Portus Praha, v které béhem
pandemie pfisli o 70 % prijm{ z prodeje cihel.

Letosni start celostatni beneficni sbirky doprovazi vyjimecna kampan, jejim klicovym tkolem je komunikovat,
Ze i lidé s mentalnim postizenim jsou plnohodnotnymi cleny spolecnosti a pokusit se opét nastartovat nejen
Sireni povédomi o akci, ktera se uplynulé roky vytratila z ulic ve stinu aktualni situace ve svéte, ale i motivovat
k zakoupeni e-cihly.

~Spoluprace s Portusem je pro nas velmi dllezitd. Dava nam totiz pocit, ze to, co délame, ma vahu i smysl.
Vzajemna dlvéra zaroven poskytuje obrovsky prostor kreativité a potom mohou vznikat smysluplné véci.
Inspiraci pri tvorbé nam byl Portus samotny. Protoze kazdy, kdo nahlédne do nitra, musi pochopit, ze se to
tam hemzi krasnymi a pInohodnotnymi lidmi. S jistotou mdZeme tvrdit, Ze mentalné znevyhodnéni patfi nejen
do takzvaného normalniho Zivota, ale i to, Ze jejich vyclefiovanim se jako spolecnost nesmirné ochuzujeme.
Nechme je proto ukazat, co umi a zjistime, Ze je toho rozhodné mnoho," dodava duo kreativnich feditell
dotcom advertising Roj & Dvorecky.

»Jsem rad, Ze své presidleni do prazského officu jsem mohl zahajit i praci na tak hodnotné a zajimavé kampani
jako je tahle. Také bych rad podekoval za skvélou spolupraci klukdim z AZN Kru a UMG production." Doplriuje
na zavér Marek Ulicny, novy associate creative director ¢eské pobocky dotcom advertising.

V online prostoru b&Zi 60sekunodvy TV spot od pondéli 13. Cervna a béhem letnich mésicll ho bude vysilat i
Ceska televize a u uvidite ho i na platnech kin. Svou Ecihlu si m{Zete zakoupit na webu akcecihla.cz

Generalni partner AKCE CIHLA je Stavebni spofitelna Ceské spofitelny, a.s.



